
  123310شناسه درس: واحد)  ٢(ارشد،  مديريت استراتژيک بازاريابیطرح درس 

  یگروه مديريت؛ دانشکده اقتصاد و علوم اجتماعاستاديار عبدالهادی درزيان عزيزی؛ 

گيری در مديريت تخصصی مربوط به بالاترين سطوح تصميم اين درس :جايگاه کلی درس در دوره

  بازاريابی است.

و کنترل  ها را ناگزير از توجه بيشتر به تدوين، اجراتر و شدت رقابت، شرکتمشتريان آگاه هدف کلی:

مزيت  های اثربخش برای مديريت بازار کرده است. مديريت استراتژيک بازاريابی به دنبال کسببرنامه

  رقابتی و تقويت سودآوری و جايگاه در بازار است.

  وکارهاو مديريت رشد کسب 3Vو 5C's و  G-STICآشنايی با مدل  ی:يادگيرف اهدا

  بازاريابی و مديريت بازارآشنايی  :رفتار ورودی

  کتاب، اسلايد (پاورپوينت) و اينترنت :مواد و امکانات آموزشی

 ارائه مطالب در کلاس و ايجاد تعامل و جلب مشارکت دانشجويان با پرسش و پاسخ و :روش تدريس

  کاربردیهای ارائه نمونه

  حضور فعال در کلاس و انجام پروژه کلاسی :وظايف دانشجو

  منابع اصلی درس:

 (الکساندر چرنو؛ ترجمه فريدچهر) مديريت استراتژيک بازاريابی  

  (ديويد آکر؛ ترجمه روستا) مديريت استراتژيک بازار  

 (فرد آر. ديويد؛ ترجمه پارسائيان و اعرابی) موديريت استراتژيک  

  مبتنی بر ارزش (پيتر دويل؛ عمادزاده و قنات آبادی)بازاريابی 

 اسلايدها 



 اينترنت 

  

  درس: ارزشيابی

 ) ١٠حضور فعال در کلاس%( 

 ٢٠( ارائه شده در کلاس پروژه کلاسی%( 

 ) ١٠آزمونک کلاسی%( 

 ٦٠( تشريحی ترمآزمون پايان%(  

  مديريت، بازاريابی و مديريت بازاريابی o  مقدمه  هفته اول

o  مديريت استراتژيکمروری بر  

  گانه مديريت بازاريابیمراحل سه o  فرآيند مديريت بازاريابی  هفته دوم

o  مدلG-STIC 

 G-STIC  o Set the Goalاجزای مدل   هفته سوم

o Develop the Strategy 

o Design the Tactics 

o Define the Implementation Plan 

o Identify the Control Metrics 

  تجزيه و تحليل مشتری STP oتجزيه و تحليل موقعيت و   هفته چهارم

 تجزيه و تحليل شرکت STP oتجزيه و تحليل موقعيت و   هفته پنجم

 تجزيه و تحليل همکار، رقابت و محيط  STP oتجزيه و تحليل موقعيت و   هفته ششم



  ارزش (برای) مشتری 3V oمديريت ارزش   هفته هفتم

  (برای) شرکتارزش  3V oمديريت ارزش   هفته هشتم

  ارزش (برای) همکار 3V oمديريت ارزش   هفته نهم

  ---  ارائه پروژه کلاسی  هفته دهم

  مديريت کالا و خدمات o  مديريت آميخته بازاريابی  هفته يازدهم

o مديريت نام و نشان تجاری  

  مديريت قيمت o  مديريت آميخته بازاريابی  هفته دوازدهم

o مديريت مشوق ها  

  مديريت ارتباطات o  آميخته بازاريابیمديريت   هفته سيزدهم

o مديريت توزيع  

  جايگاه بازار o  مديريت رشد  هفته چهاردهم

  ---  ارائه پروژه کلاسی  هفته پانزدهم

  مديريت محصول جديد o  مديريت رشد  هفته شانزدهم

 


